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PRESENTACIÓN CLUSTER 

Actividad núcleo:  

Producción, acondicionamiento, 
transformación y comercialización 
de frutos secos.  

Ubicación y alcance territorial:  

Valles Medio e Inferior del Río 
Negro.  

Localización 



ACTORES: 

 190 establecimientos productores primarios, 7 viveros, 5 empresas 
acondicionadoras, 4.350 empleos.  

ECONÓMICO:  

1.200 has. plantadas, 600 tn en producción ($12.800.000 a 2009). 3.500 
tn estimadas en 2020. Ventas a mercado interno e incipiente 
exportación a Europa (Italia).  

DIMENSIONAMIENTO  



DIAGNÓSTICO COMPETITIVO 

Tendencia creciente al consumo de productos saludables.   

Crecimiento de canales específicos de comercialización para este tipo de producto. 

Déficit de abastecimiento del mercado interno para avellanas.  

Producto local de excelente calidad. 

Potencial de expansión del volumen de producción (superficie y productividad).  

Oportunidades 



Å Falta de adaptación a la zona del manejo de 
cultivos adoptados de otras regiones (no existe 
protocolo local de producción).  

ÅMano de obra escasa y poco capacitada en tareas 
específicas.  

Å Insuficiente estructura para cosecha, poscosecha, 
procesamiento y fraccionado.  

ÅBajos niveles de Investigación y Desarrollo.  

 

DIAGNÓSTICO COMPETITIVO 

Debilidades   



Consolidarnos como región proveedora de frutos secos de 

excelente calidad con un rol protagónico en el mercado 

interno y externo y con una gama de productos diferenciados,  

aspirando a garantizar la sustentabilidad del negocio y 

generando condiciones para invertir, basadas en una cultura 

empresarial participativa, integradora y dinámica. 

ESTRATEGIA DEL CLUSTER 

Nuestra 
visión 



Producción Primaria:  

ÅConsolidar y difundir las pautas tecnológicas para la producción 
de nueces y avellanas, acordes a la región.  

ÅHomogeneizar la calidad de los productos obtenidos, minimizar 
perdidas.  

Acondicionamiento e industrialización:  

ÅAmpliar la infraestructura de acondicionamiento de forma tal 
que acompañe el crecimiento de la producción.  

ÅPromover innovaciones para obtener productos diferenciados. 

OBJETIVOS ESTRATÉGICOS  


